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论文化情境对工匠创造的影响

张　慧

（沈阳体育学院 思政课教研部，辽宁 沈阳　１１０１０２）

［摘要］文化情境是对工匠的创造力产生影响的器物文化、制度文化和观念文化等所构成的客观环境，具
有动态性、冲突性和情绪性，影响工匠创造主体特征以及工匠创造产品品味的形成。文化情境对工匠创
造主体特征的影响，主要体现在器物文化对工匠技艺水准的认可和期待、制度文化对工匠创造组织的制
约与规范以及观念文化对工匠创造观念的选择与导向。文化情境对工匠创造产品品味的塑造，主要体现
在地域文化差异与产品风格差异、审美文化观念与产品概念演进以及文化趣味、生活方式与产品样式变
迁。探究文化情境对工匠创造的影响及与创造产品的关系，对营造适宜激发工匠创造力的文化情境具有
重要意义。
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　　工匠作为重要的技术主体，无论是在古代
还是现代，都是进行社会生产的重要力量。工

匠的社会性生产活动是在一定的情境中进行

的，他们被社会文化环境塑造，与环境相互作
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用，与他人相协调，并以合适的方式改变和影响
环境。不同社会的文化情境成为工匠创造力形
成和发展的“情境”，工匠的创造力就是在自己
赖以存在的“情境”中得以实现。

　　一、文化情境是影响工匠创造的主要情境

文化情境是对工匠创造力产生影响的器物

文化、制度文化和观念文化所构成的客观环境，
具有动态性、冲突性和情绪性。文化情境制约
着技术发展，毕竟工匠无法脱离文化整体情境，
工匠存在于一定的社会和文化之中，并与特定
的社会实践和社会文化结构相联系。工匠是器
物文化的主要创造者，器物文化则是文化的主
要形态之一，器物固化了观念文化，也在某种程
度上反映着制度文化，如中国古代的建筑形制
就反映了古代的政治制度。文化是人类的生活
样态，任何一个时代的文化都通过工匠塑造器
物而凝聚下来，因此文化也理所当然应当作为
工匠创造的主要情境。
文化情境是孕育工匠创造力长期而深厚的

土壤，为工匠创造力深层次发展发挥着重要作
用。文化往往只是强调单向地作用于受众，包
括知识、信仰、习俗等，而文化情境则强调双方
或多方在不同文化影响下所产生的态度、行为
和活动，反过来又作用于文化，产生新的文化内
容，形成新的文化情境。文化情境从文化总体
上强调文化的氛围，包括文化观念等可观察的
文化：物质文化、社群文化和精神文化以及不可
观察的文化，即共有的意义象征系统［１］。其中，
物质文化是技术发展的基础。工匠创造出的技
术人工物也表征着一定的文化背景，不同的器
物展现出不同的文化内涵。
文化情境对工匠创造力产生极其重要的影

响，然而，我们通常却意识不到。为此，本文从
工匠创造主体和创造产品两个方面着手，探析
文化情境如何影响工匠创造主体特征和工匠创

造产品品味的形成。需要指出的是，本文所指
的工匠是具有传统技艺的现代工匠，是与从事
现代机器生产的工业生产者相对应的传统手工

业生产者，主要在家庭、作坊或手工工场里从事
劳动生产。

　　二、文化情境下工匠创造主体特征的形成

文化情境对工匠创造主体特征的影响主要

体现在器物层面、制度层面和观念层面。器物层
面的文化之所以会对工匠制作技术产生影响，因
为器物是技能和物质文化的凝结，看到器物，就
会悟到器物内涵的技术品质和文化创造性。制
度文化情境影响工匠的创造行为，或促进或约
束，总体上达到一种平衡。观念层面的文化情境
则体现了工匠精神对于工匠价值观念的塑造。

（一）器物文化对工匠技艺水准的认可和期待
器物文化，指的是人类活动有意或无意的

留存物，包括远古和现代的建筑物和人造物品，
这些物品提供了可供选择的洞察力，用以透视
人们感知和适应其生活的方法［２］。实质上，这
是人类为了处理与自然的关系而发明的一系列

技术系统。为了适应自然，所有的人群都产生
了一套有效的技术系统，只是复杂的程度不同
而已［３］（Ｐ５）。器物文化以满足人类最基本的生存
需要（如衣、食、住、行）为目的，既包括人们的生
产方式，又包括由人类加工自然物所创造的各种
器物，是人的物质生产活动及其产品的总和［４］。
器物文化直接表现在工匠所工作的环境、日常的
生活需要之中，反映了工匠认识、利用和改造自
然的广度和深度，揭示了社会的生产和社会文明
的发展水平，是整个文化链条的基础层次。人与
环境的互动造就了器物文化。器物文化对工匠
制作技术产生重要的影响，具体体现在以下几个
方面。
首先，不同国家地理位置不同，造就了不同

的资源和物产。即使同一个国家也可因为地域
的广阔而提供不同的物质条件，如树木、土壤 、
河流、矿产、能源等，这便限制了工匠所能使用
的物质材料。对熟悉的材料，工匠便可以更好
的雕琢利用，对稀有的资源材料，则很少有工匠
可以掌握相关制作技艺。物质文化会影响器具
的制作技术，如果某地区陶土肥沃丰厚，这个地
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区就容易产生良好的陶瓷制作技术。如果这个
地方玉石资源丰富，可能玉石加工技术就很发
达。由于国际物流贸易的发展，为了做出更精
美的产品，很多人不得不从偏远的国家和地区，
哪怕付出高昂的费用也要进口制作产品所需的

更为优质的原材料。
其次，生产方式是物质文化的重要内容，是

社会生活所必需的物质资料的谋得方式。工匠
创造出来一些物质产品，如工具，都是文化的有
形部分，体现了工匠的观念、需求和能力。工匠
大多运用手工生产方式，熟练掌握工具制作技
术，能够使用和改进劳动工具。工具的发展和
技术的演进同步地促进社会的进步和文明的进

程。器物文化会影响工匠制作产品时所使用的
工具，工匠的制作技术同时受工具水平高低的
限制。
再次，器物文化是工匠创造力的外显成果，

反映了历代工匠认识自然、利用自然、改造自然
的能力与水平，是对工匠技艺水准的认可和期
待。工匠通过社会生产实践活动，使技术人工
物的形态和功能不断改换，制作出各类产品成
果。如日本的宫殿木匠制造出法轮寺和药师寺
中宏伟的木构建筑。工匠先前留下的技术人工
物会为后来工匠的制作技术产生影响。原有的
器物文化也会限制工匠接下来的创造活动。器
物文化与生命的节奏不是同步的，在某种意义
上，它可能更为短暂。器物文化提供了一种人
类能够制造不同产品的基石。

（二）制度文化对工匠创造组织的制约与规范
制度文化，指的是人们的行为和物质生产

方式，以及对人们的行为进行约束的规范或制
度［３］（Ｐ６７）。这实质上是为了处理人与人之间的
关系而制定的系列规则。每个人都生活在群体
之中，都在不同的群体中扮演着不同的角色，而
制度 的 作 用 就 是 规 范 每 个 人 和 组 织 的 行

为［３］（Ｐ５）。人与社会的互动生成了制度文化，制
度文化对工匠创造组织的影响体现在以下几个

方面。
首先，官方的匠籍制度和民间的学艺制度

都表现出一定的等级性。在清初废除匠籍制度
之前，工匠受政府的匠户等户籍制度的限制。
工匠职业终身受官方指导，政府规定着工匠之
间的关系和行为规范，其社会地位和人身自由
受到限制。工匠的学艺制度包括学徒制度和家
族传承制度。要传授匠艺，必须有个制定标准
和指导训练的人，师傅和家族的技艺传承人都
享有较高的权威。收带徒弟制度，是手工行业
组织制度中必有的内容，以限制工匠创造组织
中人数的增加，明晰师徒间的关系与义务，保证
生产劳动正常进行。
其次，每一门职业都有自己的制度，工匠受

本行业的工匠制度规约。合理的工匠制度用以
保障工匠组织的有效运营，以维持工匠之间、工
匠与顾客之间的关系，规定着工匠活动的方向、
方法和式样。制度文化是工匠间公认的生产实
践活动的精神指导或准则。工匠在学习和使用
技艺的过程中要严格遵守工匠的制度。例如，
诚信地对待雇主，不欺诈雇主，专心做好每一件
产品，力求完美，以达到社会组织对工匠的认可
等。景德镇传统民窑业中各行帮都订有各自不
同的行规制度，违反了其中的行规，就要受到惩
罚。西方国家同样拥有关于某项技艺的行会制
度，如银匠，一旦进入行会，就要遵守行会的规
范，精心制作产品，不欺诈顾客，按时纳税。受
制度文化限制，有些工匠组织限制女子进入该
领域，而有些组织则限制男子进入。
最后，工匠的工作场所一般是家庭、作坊或

手工工场，具有其特有的组织文化。工匠所存
在社会的经济制度、体制及运行机制都会影响
工匠组织的创造力。社会生产制度的好坏会影
响社会的富裕程度，会影响普通民众的购买力
以及工匠创造组织的产生。民间手工业往往都
是与农业相结合的家庭手工业，广西贡川的纱
纸生产组织就是以家庭为基础建立起来的。工
匠同时会同周边的环境和其他的组织发生关

系，工匠的创造力可能通过团体中的个体间互
动而发生。工匠组织内部的紧密合作与群体忠
诚感会使整个团队更有创造力，再次引导社会
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阶层的划分，重新进行工匠组织经济资源和声
望的排序。对工匠组织文化的了解，往往是先
从认识工匠规范开始的。日本秋山木工学校的
现任掌门人秋山利辉在自己的学徒过程中除了

掌握工匠技艺，还悟得了一名工匠应有的举止
和礼仪规范，因而制定了一套长达八年的独特
的人才培养制度和“匠人须知３０条”准则，使工
匠在学徒的过程中牢固掌握作为木匠的一些行

为规范［５］。
（三）观念文化对工匠创造观念的选择与导向
由人类长期社会实践和意识活动蕴化出来

的价值观念、审美情趣、道德观念、思维方式等，
构成了文化的精神层次。它是整个文化的核心
部分，也是一种文化区别于另一种文化的重要
标志［６］。精神层面的文化，即心理文化或观念
文化，指的是人们用来解释经验、生成行为的抽
象的价值、信念以及世界观［３］（Ｐ６７）。这可以引导
人们调节心理问题，以及处理人与自我、权威与
价值等精神方面的问题。
人与自我心理的内在互动形成了观念文

化。将手工艺看作是习俗、观念和信仰的庞大
体系中的一部分，才能充分理解掌握任何一种
传统技艺的工匠［７］。观念文化对工匠创造观念
的影响体现在以下几方面。
首先，工匠的创造观念体现了工匠求新求

异的工匠精神。学者们从不同的角度对工匠精
神进行探讨：有学者认为，“工匠精神是一种思
维状态，而不是指向未来的一些兴趣或技能的
集合”［８］；也有学者认为，工匠不仅仅把工作当
作赚钱的工具，而是树立一种对工作执着、对所
做的事情和生产的产品精益求精、精雕细琢的
精神，以及追求极致、专业、专注的信念［９］；还有
学者认为，工匠精神的哲学内涵可以概括为一
种祈真、至善、唯美的职业信仰［１０］。工匠精神
是促进社会发展的重要力量，凝聚着无数工匠
的智慧和心血，传承和发展了优秀传统文化，展
现了自强不息的民族精神。
其次，工匠的创造观念体现在工匠的技术

和艺术的价值取向上。在技术方面，每种产品

都有特定的技术标准和要求，需要按照其操作
步骤，“毋作淫巧”；在生产过程中，提倡变通和
创新，反对一味地机械照搬。工匠们更专注于
通过思想创新改变我们对事物的思考方式；在
艺术方面，追求产品的美感成为首要追求，对审
美层次的高要求，促使工匠创造出多种流传于
世的精美作品，在注重产品创新的同时注重美
感。我国广西地区的红瑶女性服饰就运用蜡
染、挑花、织锦等工艺手法进行装饰美化［１１］。
最后，工匠的创造观念受到个体宗教信仰

的差异性影响。工匠的祭祀信仰影响其创造观
念，每个行业几乎都崇奉祖师或其他有利于凝
聚人心的神灵，定期举办祭祀活动。西方国家
信奉的是基督教，宣扬的是神创论，相信神创造
了万物。对器物和工匠的道德标准要求很高，
注重器物的神圣性。东方文化遵循“天人合一、
道法自然”的理念，强调工匠道技合一，尚技巧
且世代相守，达到技能的出神入化、人器合一的
境界，创造出更多具有美感和经济价值的产品。
由于文化信仰的地域性差异，工匠的创造观念
因而产生较大的差异性。
从整个文化体系定义出发，文化的三个组

成层次包括器物文化、制度文化和观念文化，三
者之间是动态的、相互关联的。器物文化是文
化系统的基础，它是制度文化和观念文化赖以
存在和发展的前提条件；制度文化是器物文化
的保证；观念文化则是整个文化的集中表
现［１２］。器物文化、制度文化和观念文化三者并
不是分离的，他们是互相联系、相互渗透的统一
整体，共同影响着工匠创造主体特征的形成。

　　三、文化情境影响工匠创造产品品味

文化情境对工匠创造产品品味的影响，主
要体现在地域文化、审美文化、文化趣味和生活
方式等方面。地域性的环境约束和地域文化差
异形成了不同风格的产品。审美文化观念的发
展与变化，促进了产品概念的演进，文化趣味的
转向与多元化，以及日常生活方式的改变都影
响产品样式的变迁。
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（一）地域文化差异与产品风格差异
地域是从大的地理范围和文化积淀划分的

文化概念，它涵盖更大空间和范围。同时，地域
文化的形成是历史文化长期积淀的结果。有学
者指出，地域文化“是在人类的聚落中产生和发
展的，它以世代积淀的集体意识为内核，形成一
种网络状的文化形态、风俗、民情、宗教、神话、
方言，包括自然生态和种族沿革等，组成一个相
互关联的有机的系统”［１３］。文化的地方性是构
成文化差异和组成文化多样化存在的基础。中
国文化的地域性差别也表现得非常明显，不同
地域的文化特色和审美思维方式形成了不同风

格的产品。德国哲学家叔本华认为，风格是精
神与心灵的创造，通过某种独特的易于识别的
形式，确定其在人们视觉中的“外观”［１４］。产品
风格即展现了工匠产品独具特色的外观，不同
的历史背景、人文环境必然会对工匠的思想和
创作风格产生影响，工匠产品的器物造型风格
自然会受到当时的文化和时代背景的影响。
地域文化是现代文明的基础，地域文化涉

及到不同地区人们的价值观念、审美情趣、思维
方式等诸多因素。民间手工艺具有明显的地域
特色，是由自然因素（如地理与气候条件、可利
用的自然资源）与文化历史因素（如风俗习惯）
所决定的，由此决定了不同地域中的工艺方向，
如器物的材料及其结构特点，器物的形体、色
彩、纹样［１５］（Ｐ１２）。不同国家与地区的历史与风
俗习惯、国民的风气都能对工匠产品的性质、风
格有明显的影响。日本文化表现出东方式的抽
象、空灵与虚无的美感。由于资源比较匮乏，资
源能源节约、最小化原则与简洁等构成了设计
中的极少主义，因此形成少而精的简约风格，且
追求民族情调，继承传统文化的同时也注入了
不少流行时尚的风格。德国人严谨和遵守规
则，坚持理性主义、功能主义的设计理念。德国
的产品都是理性化、高质量、功能化的风格，产
品风格上的简洁有时甚至让人感觉到冷漠［１６］。
中国的器物博大，朝鲜的器物寂静，日本的器物
秀润，这些都是由自然与历史所决定的，工匠制

造的产品显示了鲜明的民族特色［１７］。即使在
中国，山东淄博与江西景德镇的陶瓷，也都体现
了各自不同的产品风格。
某一地域的产品，都会反映当地的习俗变

化、地域风光与风土人情等。仅仅就我国而言，
一定地区的工艺产品的题材、形式、风格和主题
都是由该地区的地域文化综合影响的。工艺产
品的内容反映了这个地区的社会发展变迁，不
同地区的地域文化差异也造成了产品的风格差

异。虽然随着国际交流的密切，世界文化向着
趋同的方向发展，但文化还是展现出地方性的
差异，地域文化足以左右工匠产品的风格。地
域性的环境约束和地域文化的差异性对工匠制

品的艺术风格和表现形式都有着深远影响，不
同地区的历史文化内涵与民族文化艺术的融合

以及审美情趣的差异，造就了不同地区工匠产
品风格的差异。

（二）审美文化观念与产品概念演进
审美观念受到文化、时代、民族、年龄等因

素的影响。文化差异是形成审美观念差异的重
要成因，所有的产品设计都受到了文化差异、审
美差异的影响和作用。“审美文化”最早由德国
古典哲学时期的著名美学家席勒提出。他认
为，“审美文化是人类审美活动的经验和所创造
价值的积淀，是人类历史进程中形成并贯穿文
化一切领域的不断发展变化的范畴。”［１８］审美
文化是人类审美活动的物化产品、观念体系和
行为方式的总和，它是人们创造出来的，又通过
一代又一代的“社会遗传”而继承下去［１９］。国
内美学界对“审美文化”这一概念最具代表性的
解释有两种：（１）专指当代文化或特指当代的大
众文化；（２）与大众文化对立的自觉追求审美的
文化。审美文化是具有一定审美特性和价值的
文化形态或产品，它不仅包括当代文化中的审
美部分，也可涵盖中西方乃至全世界大众文化
中的有审美价值的部分［２０］。
古代工匠的社会地位较低，制作产品的格

调不高，所制作的实用器物受到轻视。现代美
的器物得到广泛传播，逐渐形成了产品的概念。
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人们认为工匠制作的产品是有价值的美的事

物，美的事物并不是唯一的，不是只有天才和艺
术大师才能创造美的产品。古代产品的美是建
立在实用的基础之上的。古代社会人们在审美
方面追求通过精雕细琢而制作出来的美轮美奂

的产品，现代社会人们的审美更追求时尚简约
的产品。陶瓷工匠不同的技术能力和审美能力
及价值观念，会导致不同的创新方式。要使一
种艺术传统永世长存，就必须创造新作品。而
这种新作品的形成，往往取决于人们在多大程
度上能够接受新作品。工匠的创新所代表的是
这个时代大众的审美观和价值观［２１］（Ｐ１６０）。
造物是文化的产物，造物活动是人的文化

活动。造物本质上是文化性的，它表现在两个
方面：一是人类的造物和造物活动作为最基本
的文化现象而存在，它与人类文化的生成与发
展同步，并因为它的发生才证实文化的生成；二
是人类通过造物和造物活动创造了一个属于人

的物质化的文化体系和文化世界［２２］。人类对
制作或制造活动的反思，促进了产品概念的发
展。审美文化观念的发展与变化，促进了产品
概念的演进。之前的审美文化观念只注重产品
的美观，但随着社会生产消耗的增多，绿色产
品、生态产品、环保产品等文化观念逐渐深入人
心。在当代审美文化中，出现了伦理审美化的
特征，新道德观念需要借助具体的产品形式表
达出来。

（三）文化趣味、生活方式与产品样式变迁
文化关涉到人们与他们所处的自然和社会

环境相互作用的方式。文化表达了一个社会的
哲学思想、意识形态和复杂的文化现象，它以物
质的方式来表现人类文明的进步。受众的文化
水平影响着文化趣味，文化趣味随时代变迁而
变化，为了适应人们日常生活方式和喜好的改
变，产品样式设计也必须不断进行创新。任何
社会作为一个文化整体，个人审美趣味不可能
完全一致。现代社会，人们工作的压力较大，周
围充斥着多种单调、媚俗的低端文化产品，文化
趣味具有差异性与多元化。现在较为流行的网

络文化和电视文化影响着人们的生活方式，大
众喜欢购买网红产品，也喜欢购买所喜欢的明
星代言产品。这时，有一部分人开始对传统文
化产品具有较高的追求，更喜欢传统样式的高
端文化产品。
工匠突出的文化贡献，主要体现在器物文

化方面。传统器物中的民间手工艺制品，就涉
及了日常生活的方方面面，展现了民族的生活
智慧、本土价值观念和生活方式的信息，具有生
动质朴、刚健清新的品质和强烈的传统文化与
生活气息［１５］（Ｐ５）。开始于中世纪的工匠行会组
织，使家庭贫困、地位低下的工匠们在生活上有
了安全的保障，形成了一个利益与协助共同体，
同时也使他们的产品丰富起来。工匠行会组织
中所奉行的信仰，授予了工匠产品样式的传统。
随着民众文化趣味的变化，工匠在材料工艺选
择上尽量贴近现代生活审美，对产品样式进行
细分，满足不同群体消费者的需要。随着全球
化的积极推进、市场化改革的不断深入，工匠们
选择生产适合不同地区文化特点的产品，以迎
合各类消费群体。例如，每个陶瓷消费市场对
仿古品种的需求都不一样，销往缅甸和泰国的
产品主要是仿清三代的珐琅彩和粉彩，而北京
和上海市场则喜欢仿明清的青花瓷，中国台湾
和福建也是喜欢仿清的粉彩［２１］（Ｐ９７）。
民族的文化既有物质的标志、制度的规约，

又有具体社会生活方式、风尚习俗的鲜活体
现［１５］（Ｐ１４）。在生活中，人们需要合乎自己趣味
的、舒适的生活方式，尤其需要以美的事物满足
自己的审美需求，由此获得情感的愉悦。芒福
德在《技术与文明》一书中指出：随着技术的发
展，人类的生活方式产生了巨大的变化，人类在
享受便捷的同时也在承受着能源消耗与环境污

染，影响了人类日后对生活方式的选择［２３］。生
活方式的差异导致了工匠所生产的产品样式的

差异。富裕阶层希望购买奢侈的、华贵的、独一
无二样式的器物，而平民阶层希望购买实用、大
众样式的产品。现代社会，人们开始追求健康、
美好、绿色、和谐的生活方式，工匠创造主体应
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该基于和谐文化设计理念创造更多产品，以满
足我国人民对美好生活的向往，这是对工匠创
新精神的最好诠释。

　　四、结语

任何工匠创造都不是凭空产生的，都是工
匠创造主体处于广泛和复杂的情境之中的劳动

成果。影响工匠创造的文化情境是器物文化、

制度文化和观念文化与工匠互动的具体环境，

也是一种能够影响工匠的思想、行动的具体的
客观因素。本文基于文化情境视角，探究文化
情境下工匠创造主体特征以及对工匠创造产品

品味的影响，丰富了情境理论和工匠创造力研
究成果。工匠创造情境的研究，虽然阐释了工
匠个人内在动机和外部情境的互动，但依然缺
少整体性的研究。本文对工匠创造力的研究尚
有些粗浅，对当前研究不足的清醒认识为我们
未来的研究留下了创新的空间。我国缺乏全
面、系统、深刻的对创造情境的研究。在现代社
会，我们应该重新思考技术与创造情境之间的
关系。面对创新主体创造过程中所处的情境，

从技术认识论的视角寻找一条合理的激发技术

主体创新的路径是今后研究的重要课题。
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