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十八大以来我国文化影响力提升的基本经验

梁建新１，余　荣２

（１．广西大学 法学院，广西 南宁　５３０００４；２．长沙理工大学 马克思主义学院，湖南 长沙　４１０１１４）

摘要：文化影响力是判断一个国家是否成为文化强国的重要指标。党的十八大以来，中国特色社会主义
文化影响力开始呈现出正向加速递增效应。我国文化影响力提升的基本经验，主要表现在七个方面：生
成文化影响力赖以提升的经济硬实力及其健康增长的发展模式；锻造坚定自觉的文化自信；实现中华优
秀传统文化的创造性转化与创新性发展；牢牢掌握意识形态工作领导权、管理权、话语权；强化社会主义
核心价值观的价值引领；构建中国特色社会主义哲学社会科学的三大体系；探索中国特色社会主义文化
多元传播方式。
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　　党的十八大以来，以习近平同志为核心的

党中央高度重视中国特色社会主义文化建设，

以中华优秀传统文化为底蕴、以革命文化为底

色、以社会主义为方向的中国特色社会主义文

化影响力开始呈现出正向加速递增效应。“世

界上越来越多的人开始对当代中国价值观念感

兴趣，越来越多的人开始客观看待当代中国价

值观念。”［１］美国南加州大学外交研究中心联合

英国波特兰公关公司于２０１８年７月１２日共同

发布了《２０１８年全球软实力研究报告》，中国连

续四年跻身全球软实力３０强，名列２７位，中华

文化的文化影响力指数位列前十［２］。此外，在

文化“走出去”方针的指引下，以相声、曲艺、戏

剧为代表的中华优秀传统文化飘香海外，巡回

演出，场场爆满；以《战狼》《三生三世十里桃花》

等为代表的中国影视作品海外热播，广受好评；

而一度“沉默寡言”的中国文学也开始自信地参

与世界文学交流，中国的经典文学作品也被翻

译成世界多种语言，中国文学正成为世界文学

创新的重要生力军。总之，中国的文化元素正

深度融入百年未有之大变局中的世界，日益深

刻地影响着人们的思想与行为。透过十八大以

来我国文化影响力节节提升的现象，深刻总结

文化影响力提升的基本经验，不难发现，主要表

现在以下七个方面。

　　一、客观基础：生成文化影响力赖以提升的

经济硬实力及其健康增长模式

　　马克思恩格斯在《德意志意识形态》中指

出：“占统治地位的思想不过是占统治地位的物

质关系在观念上的表现，不过是以思想的形式

表现出来的占统治地位的物质关系。”［３］（Ｐ１７８）

“任何历史记载都应该从这些自然基础以及它

们在历史进程中由于人们的活动而发生的变更

出发。”［３］（Ｐ１４７）这些论述对于理解我国文化影响

力的增长具有重要意义：特定时代的文化与特

定时代的思想、意识、精神一样，都是这个时代

的物质关系在观念层面的折射与回声，一种具

有强大影响力的文化必定要以强大的物质关系

作为其“自然基础”。因此，中国特色社会主义

文化影响力的提升不仅仅是文化本身的问题，

还必须依靠文化影响力赖以提升的经济硬实力

及其健康增长模式。

中外历史实践表明，文化影响力不可能建

立在薄弱的现实基础之上，离开了经济、科技、

军事等硬实力的支撑来谈文化影响力无异于缘

木求鱼。党的十八大以来，我国经济稳中求进，

仅仅在２０１２年至２０１７年的五年间，国内生产

总值从５４万亿元增长到８０万亿元，稳居世界

第二，对世界经济增长贡献率超过３０％［４］。

２０２０年，我国在短时期内夺取了抗击ＣＯＶＩＤ－
１９疫情的胜利，并迅速进行复工复产，经济社

会稳定发展，ＧＤＰ顺利突破１００万亿大关，成

为２０２０年全球唯一实现经济正增长的主要经

济体，赢得了世界的广泛赞誉。习近平总书记

在全国抗击新冠肺炎疫情表彰大会上的讲话中

指出：“我国成为疫情发生以来第一个恢复增长

的主要经济体，在疫情防控和经济恢复上都走

在世界前列，显示了中国的强大修复能力和旺

盛生机活力！”［５］（Ｐ１０）“中国的抗疫斗争，充分展

现了中国精神、中国力量、中国担当。”［５］（Ｐ４）在经

济实力稳步增长的同时，我国的科技成就也亮

点纷呈，北斗系统的成功，量子卫星的发射，天

宫二号的上天，国产航母的下水，让国人扬眉吐

气，也使世界刮目相看。正是中国特色社会主

义事业取得的伟大成就，使妄自菲薄、崇洋媚外

的文化劣根性已经日益失去其生长的土壤。

我国经济等硬实力的增长固然为我国文化

影响力的提升提供了“硬基础”，但是，“硬实力”

与“影响力”之间并不是一种必然的正相关，如

果硬实力的增长方式是靠强取豪夺所获得的，

是用血与泪的文字载入人类编年史的，那么这

种硬实力不但不会产生文化影响力，相反还会
４９
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弱化文化的影响力。因此，我国日益增强的经

济硬实力之所以能提升我国的文化影响力，本

质就在于我国的经济增长方式体现了人类文明

的普遍要求，彰显了中国人民对美好生活的向

往，具有深厚的社会主义先进文化意涵，因而能

够赢得世界人民的广泛认同与尊重。

一是中国经济发展坚持了共同富裕的价值

目标。共同富裕是社会主义的本质特征，是一

种区别于资本主义两极分化的经济文化，社会

主义是共同富裕的制度前提。马克思指出：“无

产阶级的运动是绝大多数人的、为绝大多数人

谋利益的独立的运动。”［３］（Ｐ４１１）邓小平指出：“社

会主义的本质，是解放生产力，发展生产力，消

灭剥削，消除两极分化，最终达到共同富裕。”［６］

我国仍处于社会主义初级阶段，实现共同富裕

当然不等于同步富裕，在改革开放初期必然有

一个先富与后富的差别，但是到了决胜全面建

成小康社会取得决定性成就并朝着现代化强国

迈进的新时代，就更要坚持改善人民生活品质，

扎实推进共同富裕的目标。经过全党全国各族

人民的共同努力，我国脱贫攻坚战取得全面胜

利就是贯彻共同富裕原则的生动诠释。习近平

总书记指出：“中华民族千百年来存在的绝对贫

困问题，将在我们这一代人的手里历史性地得

到解决。这是我们人生之大幸。”［７］（Ｐ１５８）

二是中国经济发展坚持了公有制的主体地

位。坚持以公有制为主体、多种所有制经济长

期共同发展是我国社会主义初级阶段的一项基

本经济制度，也是在制度层面体现社会主义本

质的一种经济文化。改革开放以来，个体资本、

民营资本、外国资本、混合资本等相继进入我国

经济发展的格局之中，但是究其本质而言，资本

主义本性与社会主义本质是不相容的，允许多

种所有制经济的共同发展，并不是要动摇公有

制经济的主体地位，因为如果不对资本的逐利

本性加以限制性引导，任由其发展将会导致严

重的社会后果，从而削弱我国的经济软实力。

因此，在巩固公有制主体的同时，必须构建一个

良好的市场环境，把资本逐利的本性限制在一

个合理的范围之内，使其在一个合规的利润空

间中运行，趋利避害，引导私人资本服务于国计

民生。

三是中国经济发展坚持了“人民至上”的价

值情怀。资本主义经济发展的价值取向是资本

家至上，这与社会主义国家的制度要求、与共产

党人的宗旨是格格不入的。习近平总书记指

出：“每个共产党员都要弄明白，党除了人民利

益之外没有自己的特殊利益，党的一切工作都

是为了实现好、维护好、发展好最广大人民根本

利益。”［７］（Ｐ１３７）如果我国经济的发展只是服务于

少数特权阶层、少数资本集团，也许经济硬实力

也可以做大做强，但是，这种经济硬实力不是社

会主义的经济硬实力，不是共产党人所追求的

硬实力，因为“消解和否定了人民的观念，就摧

毁了社会主义核心价值体系的基石，摧毁了中

国特色社会主义共同信念的基础”［８］。

四是中国经济发展坚持了绿色发展的基本

理念。资本主义时期，人类进入工业文明时代，

经济发展盲目强调人类对自然的征服与掠夺，

导致了资源枯竭、环境破坏等多重恶果。我国

经济的发展决不能重复西方先污染后治理的老

路，必须走一条资源节约、环境友好的新型工业

化、城镇化、现代化新路径。杀鸡取卵、竭泽而

渔的发展方式已经走到了尽头，只有坚持生态

保护的绿色发展才有光明的未来，因此，习近平

总书记强调，“要通过加快构建生态文明体系，

使我国经济发展质量和效益显著提升”［７］（Ｐ３６６）。

　　二、主观心理：锻造坚定自觉的中国特色社

会主义文化自信

　　改革开放以来，随着经济硬实力的增长，中

国正沿着中国特色社会主义道路迅速走近世界

舞台的中央。然而，在思想文化领域却并没有

作出完全正能量的反应，一些人在享受着我国
５９
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改革与发展成就的同时，却“言必称希腊”“言必

称美国”，对于西方文化几乎囫囵吞枣、照单全

收，对于西方人天生的傲慢与种族优越感也是

理所当然地予以默认，对于西方散布的自由主

义思潮、普世价值观、主权国家过时论等，丝毫

不进行意识形态批判性分析，而是和着西方的

节奏应节而舞。在这种文化洋奴心态支配下，

他们以轻蔑的态度否定中国文化与历史、否定

中国共产党长期执政的合法性、否定党和国家

的领袖与历史英雄人物、否定选择的社会主义

制度与道路、否定新中国成立以来我国所取得

的伟大成就。文化领域的这种心理生态，既与

西方近代以来凭借坚船利炮，对中国领土主权

与民族自尊的肆意践踏有关，也与改革开放以

来西方国家对我国所推行的文化转基因工程相

连，有些人有意无意就成了西方文化精神摧毁

战的俘虏与炮灰，沦为世人所不齿的文化汉奸。

因此，中国文化要真正融入世界文化版图，中国

要崛起成为具有强大文化影响力的世界大国，

就必须重塑与中国崛起相适应的文化自信［９］。

十八大以来，尤其是随着中国特色社会主

义进入新时代，习近平总书记非常重视提升文

化自信。党的十八大报告指出：“我们一定要坚

持社会主义先进文化前进方向，树立高度的文

化自觉和文化自信。”［１０］（Ｐ２６）这是我党首次提出
“文化自信”。２０１６年６月２９日，习近平总书记

在中央政治局第三十三次集体学习时，第一次

把“文化自信”与道路自信、理论自信、制度自信

相提并论，而且进一步指出，“文化自信”是更基

础、更广泛、更深厚的自信。习近平在十九大报

告中指出：“没有高度的文化自信，没有文化的

繁荣兴盛，就没有中华民族伟大复兴。”［１１］（Ｐ３２）

文化自信既是我国改革开放与现代化建设实践

合乎逻辑发展的必然结果，也是当前全面深化

改革，实现“两个一百年”奋斗目标的必然要求，

只有坚持文化自信，道路自信才会更有动力、理

论自信才会更有理性、制度自信才会更有保障。

“自信”，简单来说，就是一种肯定与信任自

己的心理状态。一个拥有高度文化自信的民

族，必然能清醒认识自身的优势，并接受并不完

美的自我；也不会因为自我有缺陷而妄自菲薄，

绝不盲目崇拜具有某种优势的“他者”，因而不

会以“他者”之长来量自己之短；同时，也能与其

他主体建立起良性互动的关系，绝不会盲目拒

斥“他者”，在固步自封中苦心经营夜郎自大的

虚幻王国，在自信的表象下掩盖深层的自卑。

一个国家和民族如果没有高度自觉的文化自

信，其文化影响力就无从谈起，可以说文化自信

本身就是一种强大的文化影响力。

文化自信之所以能产生强大的文化影响

力，主要是因为其中包含着中国人民对祖国几

千年创造的物质与精神成果所具有的发自肺腑

的自豪与自尊，对现行的生存样式、制度选择、

行为模式与思维范式的充分认同，以及对自己

秉持的理想信念、奋斗目标的坚定与执着。鲁

迅先生的学生孙伏园说：“他（指鲁迅）觉得唐代

的文化观念，很可以做为我们现代的参考，那时

我们的祖先们，对于自己的文化抱有极坚强的

把握，绝不轻易动摇他们的自信力；同时对于别

系的文化抱有恢廓的胸襟与极精严的抉择，绝

不轻易崇拜或轻易唾弃。这正是我们目前急切

需要的态度。”［１２］（Ｐ８－９）中国特色社会主义的文化

自信，其内容和形式具有鲜明的中国特色、中国

风格、中国气派，具有人民至上的价值情怀，具

有融汇古今、贯通中外的文化气质。因此，随着

中国特色社会主义伟大事业的不断发展，中国

特色社会主义文化自信的影响力将不断增强。

　　三、文脉传承：实现中华优秀传统文化的创

造性转化与创新性发展

　　中华优秀传统文化在人类文明发展史上曾

长期居于世界领先地位，对世界文明产生过深

远影响。对此，我们不禁追问：中华优秀传统文

化发挥着怎样的影响力，它们较之前相比有哪
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些发展？这种发展又是如何实现的？将这些问

题细致考察，可以得出：我国文化影响力的提升

离不开中华优秀传统文化的代际传承以及创造

性转化与创新性发展。

党的十九大报告指出，“中国特色社会主义

文化，源自于中华民族五千多年文明历史所孕

育的中华优秀传统文化。”［７］（Ｐ３２）“讲清楚中华优

秀传统文化是中华民族的突出优势，是我们最

深厚的文化软实力。”［１３］可见，中华优秀传统文

化是文化影响力提升的根本前提。中华优秀传

统文化之所以具有如此强大的影响力，并不仅

仅因为它是传统的、古人留下的宝贵遗产，更为

重要的是它所具有的与时俱进的品质。

习近平总书记是中华优秀传统文化的践行

者、宣传者、创新者，在多个场合都反复强调要

传承和弘扬中华优秀传统文化。２０１４年２月

２４日，习近平总书记提出，弘扬中华优秀传统

文化，“要处理好继承和创造性发展的关系，重

点做好创造性转化和创新性发展”［１４］（Ｐ１６４）。由

此，这一文化“双创”方针成为了新时代我们坚

持中华优秀传统文化与时俱进的行动指南。

２０１７年１月，中共中央办公厅、国务院办公厅

印发的《关于实施中华优秀传统文化传承发展

工程的意见》指出：坚持创造性转化和创新性发

展。坚持辩证唯物主义和历史唯物主义，秉持

客观、科学、礼敬的态度，取其精华、去其糟粕，

扬弃继承、转化创新，不复古泥古，不简单否定，

不断赋予新的时代内涵和现代表达形式，不断

补充、拓展、完善，使中华民族最基本的文化基

因与当代文化相适应、与现代社会相协调。党

的十九大报告进一步提出，要“推动中华优秀传

统文化创造性转化、创新性发展，继承革命文

化，发展社会主义先进文化，不忘本来、吸收外

来、面向未来，更好构筑中国精神、中国价值、中

国力量，为人民提供精神指引”［７］（Ｐ１８）。可见，文

化“双创”方针成为新时代中国特色社会主义文

化建设的理论指导，是中华优秀传统文化与时

俱进品质的方向保障，进而也是提升中华文化

影响力的重要法宝。

创造性转化，指要按照时代特点和要求，对

那些仍有借鉴价值的旧的内涵和表现形式加以

改造，赋予其新的时代内涵和现代表达形式，激

活其生命力。可用毛泽东精辟的四个字加以概

括，即“推陈出新”。所谓“推陈”，是指对于传统

文化中一些消极的内容要予以弃除。习近平总

书记指出，“传统文化在其形成和发展过程中，

不可避免会受到当时人们的认识水平、时代条

件、社会制度的局限性的制约和影响，因而也不

可避免会存在陈旧过时或已成为糟粕性的东

西。”［１５］因此，我们必须要“坚持古为今用、推陈

出新，结合新的实践和时代要求进行正确取舍，

而不能一股脑儿都拿到今天来照套照用”［１５］。

只有这样，才能发挥中华优秀传统文化的积极

作用，为提升文化影响力提供正能量。所谓“出

新”，即对于经过改造后能成为推动政治经济社

会发展的传统文化予以转化。这部分的文化是

党和国家坚持提升文化影响力的重要内容。

２０１４年１２月，习近平在江苏调研时首次提出
“四个全面”的战略布局，其中全面建成小康社

会中的“小康”，就出自《礼记·礼运》，表达了中

华民族所追求的理想生活状态。将其用于今天

表达中华民族的发展目标，既符合中国国情，充

分表达了人民需求，引起民众共鸣，又能提升文

化影响力。

创新性发展，指要在尊重中华传统文化本

色的基础上，结合新时代新实践的需要，不断补

充、拓展、完善中华优秀传统文化的内涵，不断

提升其吸引力、影响力和凝聚力。特别是对中

华优秀传统文化中适应时代发展需要、能够为

现代化建设服务的精华部分，必须积极加以继

承并进行创新性发展，使之不断发扬光大。

２０１８年３月，习近平在十三届全国人大一次会

议中围绕中国人民的民族精神，提出四个最新

论断———伟大创造精神、伟大奋斗精神、伟大团
７９
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结精神、伟大梦想精神。这既表达了对中华传

统文化厚重底蕴的深刻思考，又怀着对中华民

族５０００多年连绵不断文明的崇高敬意。同时，

对于正在日益走近世界舞台中央的中国，强调

要在秉承马克思“真正的共同体”思想的基础

上，继承中华优秀传统文化“天下大同”“协和万

邦”“国虽大，好战必亡”等价值追求，并提出了

构建“人类命运共同体”理念与中国方案［１６］。

它超越西方国家标榜的“利益共同体”，也就是

马克思所说的“虚假共同体”的狭隘性。在抗击

ＣＯＶＩＤ－１９疫情期间，这一方案凸显了非凡的

价值，在为人类应对ＣＯＶＩＤ－１９疫情构筑起真

实命运共同体的同时，大大增加了西方国家对

中国文化的认可，提升了中华文化影响力。

　　四、根本保障：牢牢掌握意识形态工作领导

权、管理权、话语权

　　从某种意义上来说，人类社会形态的演进

史，就是意识形态领导权、管理权与话语权（简

称“三权”）的更迭史。在阶级社会里，任何试图

夺取政权和巩固政权的阶级，都会竭尽全力、牢

牢掌握意识形态工作的领导权、管理权与话语

权。马克思在《德意志意识形态》一书中指出：

“每一个力图取得统治的阶级，……就像无产阶

级那样，都必须首先夺取政权，以便把自己的利

益又说成是普遍的利益，而这是它在初期不得

不如此做的。”［３］（Ｐ１６４）这就是说，要推翻旧的统

治秩序，新阶级就必须把自己描述成为全体非

统治阶级利益的代表，并把自己的思想说成是

唯一具有普遍真理性。可以说，没有夺取意识

形态的领导权、管理权与话语权，就不可能夺取

政权，即使夺取了政权，也无法巩固政权，更何

谈提升一个国家的文化影响力。因此，党的十

八大以来，以习近平同志为核心的党中央深化

了对意识形态工作规律的认识，并强调“我们必

须把意识形态工作的领导权、管理权、话语权牢

牢掌握在手中，任何时候都不能旁落，否则就要

犯无可挽回的历史性错误”［１７］（Ｐ１９３）。可见，牢牢

掌握意识形态工作的领导权、管理权、话语权极

其重要，对于提升我国文化影响力而言更是发

挥着根本保障作用。

首先，意识形态工作领导权居于“三权”的

核心地位，统领管理权和话语权。意识形态工

作领导权指特定领导人员或领导集团所掌握的

设立意识形态工作机构、配备意识形态工作人

员、建立意识形态工作制度以及贯彻和执行党

和国家意识形态意图的权力。２０１８年８月，习

近平总书记在全国宣传思想工作会议上强调，

要“加强党对宣传思想工作的全面领导，旗帜鲜

明坚持党管宣传、党管意识形态”，再次体现出

党中央对意识形态工作领导权的高度重视。中

国共产党作为马克思主义政党，牢牢掌握意识

形态工作领导权最重要的一条：就是要坚持马

克思主义在意识形态领域指导地位这一根本制

度。以美国为首的西方发达国家秉承自由主义

和个人主义的理论立场，炮制种种似是而非的

理论话语和社会思潮，对其他国家尤其是社会

主义国家进行意识形态渗透，中国更是其“重点

照顾对象”。如果我们不牢牢坚持马克思主义

在意识形态领域的指导地位，不灵活运用马克

思主义这一强大思想武器，就会被西方有毒的

理论与思潮感染，成为西方意识形态的俘虏。

因此，一方面要坚持“以马克思主义为立党之

本，以实现共产主义为最高理想，以全心全意为

人民服务为根本宗旨”［１８］；另一方面，要始终坚

持将马克思主义理论与中国文化建设的具体实

践相结合，充分发挥马克思主义在文化强国建

设中的指导作用。习近平总书记在十九大报告

中强调：“意识形态决定文化前进方向和发展道

路，必须推进马克思主义中国化时代化大众化，

建设具有强大凝聚力和引领力的社会主义意识

形态，使全体人民在理想信念、价值理念、道德

观念上紧紧团结在一起。”［４］

其次，意识形态工作管理权是“三权”协同
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运行的保障。意识形态工作管理权指综合运用

计划、组织、指挥、控制与协调等手段，对意识形

态资源进行开发整合、对意识形态秩序进行协

调控制，以实现意识形态工作目的和任务的权

力。中共中央办公厅颁布的《党委（党组）意识

形态工作责任制实施办法》（中办发［２０１５］５２
号），充分彰显了党坚持落实意识形态工作管理

权的决心。在十九大报告中，习近平总书记提

出，要“落实意识形态工作责任制，加强阵地建

设和管理”［７］（Ｐ３３），强调要“阵地管理不懈怠”，表

明意识形态阵地的管理是管理权的重点，也是

提升文化影响力的关键举措。在现代互联网高

速发展的背景下，网络舆论阵地管理是党对意

识形态阵地管理的重中之重。因此，除了加强

对广播电视与网络视听的文艺创作与出版等领

域的管理外，习近平总书记尤其强调：“要提高

网络综合治理能力，形成党委领导、政府管理、

企业履责、社会监督、网民自律等多主体参与，

经济、法律、技术等多种手段相结合的综合治网

格局。”［１９］

最后，意识形态工作话语权是“三权”协同

运行的手段。意识形态工作话语权指话题设置

权、舆论主导权、话语表达权等权力形态的统

一。面对世界百年未有之大变局，国内外以核

心价值观为聚焦点的意识形态话语权交锋与碰

撞异常激烈，而“争夺话语权的实质是争夺核心

价值观的支配权”［２０］。因此，要提升中国特色

社会主义文化影响力，中国共产党必须牢牢掌

握意识形态工作话语权，“坚持以社会主义核心

价值观引领文化建设”［２１］。要坚持用世界听得

懂、老百姓听得清的话语宣传阐释马克思主义，

实现马克思主义的大众化，形成以马克思主义

为指导、以社会主义核心价值观为主线的政治

话语、学科话语、生活话语，使意识形态话语权

与领导权、管理权协调统一及有机衔接，共同推

进中国特色社会主义文化影响力的提升。

　　五、价值追求：强化社会主义核心价值观的

引领

　　任何一个国家及民族都有其核心价值观，

它是一个国家和民族凝聚共识、引领发展的强

大精神动力。马克思在《共产党宣言》中，把社

会主义作为一种优越于资本主义的理想制度设

计，提出了“两个必然”的伟大论断。但是社会

主义到底要追求建设成为什么样的国家？社会

主义社会到底是一个什么样的社会？社会主义

制度下的个人又是什么样的个人？对于这些问

题如果不完全弄清楚，社会主义建设就缺乏清

晰的前进方向，社会主义制度的优越性就不能

完全彰显出来。

在社会主义发展史上，社会主义的核心价

值观到底是什么？正是对这一问题没有完全搞

清楚，导致我国社会主义建设经历了一些曲折，

走了一些弯路。为了回答这一无法回避的问

题，中国共产党十六届六中全会提出了要“建设

社会主义核心价值体系”，到党的十八大首次明

确提出了社会主义核心价值观的基本内容，即
“倡导富强、民主、文明、和谐，倡导自由、平等、

公正、法治，倡导爱国、敬业、诚信、友善，积极培

育和践行社会主义核心价值观”［１０］（Ｐ２５）。社会

主义核心价值观是我国全体人民在价值观问题

上的最大公约数，是我国社会主义制度的道义

高地，是我国社会主义制度不断完善和发展的

价值指针，是中国特色社会主义的“文化身份

证”。中国特色社会主义文化影响力从根本上

来说源于社会主义核心价值观的影响力，因此，

强化社会主义核心价值观的价值引领就成为我

国文化影响力提升的重要任务和重要经验。为

培育和践行社会主义核心价值观，２０１３年１２
月，中共中央办公厅印发《关于培育和践行社会

主义核心价值观的意见》，把培育和践行社会主

义核心价值观落实到经济发展和社会治理之

中，成为全社会应当遵守的价值准则。２０１６年
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底，中共中央办公厅、国务院办公厅印发《关于

进一步把社会主义核心价值观融入法治建设的

指导意见》，把自由、平等、公正等核心价值观融

入法治建设，用法律推进社会主义核心价值观

建设，形成有利于培育和践行社会主义核心价

值观的社会法治氛围。２０１７年１０月，党的十

九大把坚持社会主义核心价值体系纳入新时代

坚持和发展中国特色社会主义的十四条基本方

略，提出了培养担当民族复兴大任的时代新人

的目标和要求。

社会主义核心价值观是塑造我们国家、社

会、公民形象的精神指南针，社会主义核心价值

观的培育和践行过程就是我们的国家形象、社

会形象、公民形象的塑造过程。结合新时代中

国特色社会主义建设与发展实际，如何使社会

主义核心价值观落实到国家与社会治理、公民

的培养与塑造的全过程，直接关系到民族伟大

复兴目标的实现。为此，十九大报告指出：“要

以培养担当民族复兴大任的时代新人为着眼

点，强化教育引导、实践养成、制度保障，发挥社

会主义核心价值观对国民教育、精神文明创建、

精神文化产品创作生产传播的引领作用，把社

会主义核心价值观融入社会发展各方面，转化

为人们的情感认同和行为习惯。”［１１］（Ｐ３３－３４）当前，

大街小巷的宣传标语、大中小学的教材内容，基

层干部、领导班子的主题学习及各类媒体的舆

论发声都在强化社会主义核心价值观的价值引

领，并产生了显著的效果，在抗击ＣＯＶＩＤ－１９疫

情的人民战争中，不管是居于一线的“最美逆行

者”，还是居家隔离的普通民众都充分彰显了社

会主义核心价值观所蕴含的正能量。与此同

时，社会主义核心价值观的精神内涵也不断融

入中国特色社会主义制度体系与法治体系，比

如，２０２０年５月颁布的《中华人民共和国民法

典》；同年１１月通过的《中华人民共和国刑法修

正案（十一）》，都具有社会主义核心价值观的鲜

亮底色，为满足人民群众的美好生活需要提供

了强有力的法治保障。

　　六、科学支撑：加快构建中国特色社会主义

哲学社会科学三大体系

　　哲学社会科学是对整个世界以及人类社会

本身科学认识的结晶，一个国家和民族在哲学

社会科学方面的发展状况与学科成熟程度往往

对社会发展与历史进步产生跨越时空的影响

力。随着中国特色社会主义进入新时代，尤其

是十九届五中全会明确提出到２０３５年建成文

化强国的远景目标，迫切要求加快构建中国特

色社会主义哲学社会科学的学科体系、学术体

系与话语体系。然而，“资产阶级造成以全人类

互相依赖为基础的世界交往，以及进行这种交

往的工具。”［２２］（Ｐ２５２）以至于在一个较长时期内哲

学社会科学领域的问题意识与学术标准都是
“由西方说了算”，甚至在我国一些哲学社会科

学的教学与研究中，还存在“唯西方马首是瞻”

的病态心理，无论是学术体系、学科体系还是话

语体系都缺少原创性成果与中国特色。正如习

近平总书记在２０１６年５月１７日全国哲学社会

科学座谈会上的讲话中所指出的：“面对新形势

新要求，我国哲学社会科学领域还存在一些亟

待解决的问题。比如，哲学社会科学发展战略

还不十分明确，学科体系、学术体系、话语体系

建设水平总体不高，学术原创能力还不强。”［２３］

“一个没有繁荣的哲学社会科学的国家也不可

能走在世界前列。坚持和发展中国特色社会主

义，哲学社会科学具有不可替代的重要地

位。”［２３］因此，要“着力构建中国特色哲学社会

科学，在指导思想、学科体系、学术体系、话语体

系等方面充分体现中国特色、中国风格、中国气

派”［２３］。如何立足中国、借鉴国外，挖掘历史、

把握当代，关怀人类、面向未来，着力构建中国

特色哲学社会科学学科体系、学术体系、话语体

系，充分体现中国特色、中国风格、中国气派，就

成为建设中国特色文化强国，提高中华文化影
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响力的重大理论研究与实践课题。在这个问题

上最关键的是三条：一是要坚持党的领导。党

的领导是建设中国特色社会主义的根本保障，

也是加快构建中国特色社会主义哲学社会科学

三大体系的保障。习近平在全国哲学社会科学

座谈会上的讲话中第四个问题就专门论述了要

加强和改善党对哲学社会科学工作的领导，并

提出了众多寄语和要求。二是要利用三大资

源，即马克思主义理论资源、中国哲学社会科学

发展的传统资源以及国外哲学社会科学资源。

马克思主义理论资源是中国特色社会主义事业

的理论基础，中国哲学社会科学发展的传统资

源是我国实现哲学社会科学原创性发展的深厚

土壤。在坚持以马克思主义为指导，充分吸收

我国哲学科学发展传统资源的基础上，还要基

于宽广的视野广泛吸收人类哲学社会科学发展

的一切文明成果，广泛开展哲学社会科学领域

的世界级对话与交流，因为中国在哲学社会科

学领域所面临的问题同时也是世界所面临的问

题，而世界所面临的问题同时也是中国的问题。

换言之，哲学社会科学家所面临的问题是人类所

必须思考的普遍性问题，这一点在构建人类命运

共同体的背景下尤其凸显。三是具有鲜明的问

题意识。中国特色社会主义哲学社会科学的学

科体系、学术体系与话语体系要聚焦中国特色社

会主义建设和发展实践中的重大问题、根本问

题、普遍问题，在全面建设社会主义现代化国家

的新征程中彰显哲学社会科学的价值与尊严。

　　七、文化传播：实现文化传播体系与传播能

力的现代化

　　文化传播是指不同主体在交往、交流过程

中，一种文化从其发源地向其他空间、其他主体

进行辐射与散布的活动或过程。传播学派的理

论先驱莱奥·弗罗贝纽斯有一个生动形象的命

题：文化没有脚。也就是说，文化必须通过传播

才能对人的思想与行为产生影响［２４］。文化的

传播离不开媒介，手势、语言、印刷等都是文化

传播的媒介。随着信息技术、数字技术、网络技

术的发展，文化传播的媒介正在经历从传统媒

体向新媒体的转变，相对于广播、电视、报纸、杂

志四大传统媒体而言，新媒体迎合了当代人们

时间碎片化的现实需要，在现代信息技术的支

持下，通过网络可以实现即时互动与个性化表

达，手机短信、数字报纸、数字杂志、数字广播等

新媒体形态极大地打破了文化交流的空间与时

间限制，同时文化交流的内容更丰富，渠道更广

阔，传播也更快捷。因此，探索文化传播体系与

传播能力的现代化问题，就必须充分释放新媒

体的能量，建设文化传播体系。２０１１年，党的

十七届六中全会通过的《中共中央关于深化文

化体制改革 推动社会主义文化大发展大繁荣

若干重大问题的决定》指出，提高社会主义先进

文化辐射力和影响力，必须加快构建技术先进、

传输快捷、覆盖广泛的现代传播体系。新兴媒

体对于传播正能量、传递好声音、塑造好形象发

挥着不可替代的作用，具有不可比拟的优势，因

而必将成为文化传播体系建设中的主渠道。

“谁的嗓门大谁就有理”，这是现实中一种

不可理喻的现象，但是，这一现象却蕴含着一条

传播学的真理：谁的传播次数多、谁的传播声音

大、谁的传播频率高，谁的思想观念对人们思想

与行为的影响就越大。美国有线新闻网凭借强

大的新闻搜集与播报能力，每天二十四小时不

间断地向全世界播报新闻信息，其中所蕴含的

道理就是：不管你信不信，“我”都在传播；不管

你爱不爱，“我”都在传播。而美国有线新闻网

的核心理论就是以美国的价值观念和利益需求

来构筑国际新闻秩序的，随着ＣＮＮ坚持不懈的

传播，美国的价值观在很多人眼里就成了“普世

价值”，美国的利益需求似乎堂而皇之就代表了
“全人类的利益”。因此，在信息化、网络化的时

代，一个国家的文化影响力不仅取决于其思想

内容的科学性与真理性，还取决于其传播能力
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与传播体系的现代化水平［２５］。谁的传播体系

与传播能力现代化水平高，谁的思想文化和价

值观念就能更有力地影响世界。“藏在深闺人

不知”的文化只能是夜郎自大的自我安慰，根本

谈不上对任何其他文化的影响力。因此，党的

十九大报告指出：要“推进国际传播能力建设，

讲好中国故事，展现真实、立体、全面的中国，提

高国家文化软实力”［１１］（Ｐ３５）。可以说，实现传播

体系与传播能力的现代化是实现国家治理体系

与治理能力现代化的必然要求，也是提升中国

特色社会主义文化影响力的时代要求。

适应新时代、新媒体的需要，在传播体系与

传播能力建设方面，要改革和完善建国以来长

期形成的行业分工、专业管理等体制机制，围绕

提升中国特色文化影响力这一目标，要努力实

现“三个融合”：首先，媒体融合。多种媒体的融

合是２０世纪７０年代以来世界传媒发展的基本

规律和基本趋势。美国的传媒业在２０世纪７０
年代还是单一的报刊业务，经过三四十年的全

球业务扩张，现已成为涵盖电影、电视、广播，报

纸、杂志、出版、电讯以及数字广播、加密和收视

管理系统开发业务等跨媒介、跨国别的国际传

媒巨头。而我国的传媒企业并没有跟上改革开

放的步伐，直到２１世纪初才开始进行体制机制

的改革，媒体融合、产业转型的阵痛直到今天依

然存在。因此，如何搭建传统媒体与新媒体、大

众媒体与个人媒体、政府媒体与民间媒体优势

互补的文化传播平台，实现媒体的高度融合，就

成了我国建设现代文化传播体系必须面对的问

题。其次，产业融合。从大文化的角度来讲，每

一种产业都是文化产业，都承担着传播文化与

价值观念的使命，美国在２００２年发布的《国家

安全战略报告》中就明确提出，美国文化软实力

的战略体系包括：一是以价值观为核心，宣扬并

输出美国的民主、自由、人权观；二是构建以美

国为中心的国际机构体系，主导国际机制和规

范的制定和修改，形成国际制度霸权；三是综合

运用文化、经济、公共外交等多种形式对世界其

他国家和地区进行渗透和推广；四是特别强调

要以企业为中心向全世界推广美国的文化价值

观［２６］。从美国的做法及其成功经验来看，一切

产业都是文化传播产业，一切活动都是文化传

播活动。随着中国经济的高度国际化，中国企

业在海外投资、并购活动越来越多，规模也越来

越大，与西方资本在人才、技术、资金等方面的

竞争也越来越激烈。西方企业常常发挥产业融

合的整体优势，对中国企业进行诋毁、歪曲与抹

黑，“中国威胁论”“中国新殖民主义论”等奇谈

怪论，导致中国企业多次亏损、并购失败，而中

国的传播企业与投资企业、生产企业之间并没

有做到整体联动以进行及时有效的回应与澄

清，这就反映出产业融合对文化传播具有重大

影响。第三，主体融合。文化传播首先面临的

问题就是“谁来传播？”大多数人都有一个误区，

以为文化传播就是政府文化部门的事，是传媒

企业的事，与己无关，从而导致：一方面在极力

传播文化，修筑千里长堤，巩固和提升文化影响

力；另一方面又在破坏文化，形成许多导致溃堤

的“蚁穴”。因此，我们每一个社会成员在传播

中华文化的问题上，一定要树立起“你站立的地

方就是中国”“你是怎么样中国就是怎么样”的

主人翁意识，实现文化传播主体的高度融合。

从中国对外文化传播来看，成千上万的中国海

外投资企业、数十万的中国留学生、分布于世界

各地从事劳务及工程承包的上百万中国产业工

人、中国制造产品等，都是传播中华文化的主

体。政府部门、研究机构、传播企业都必须结合

新时代的实际，进行体制、机制与制度的整体性

协同创新，充分调动各种传播资源、发挥传播主

体的积极性。总之，只有实现媒体融合、产业融

合、主体融合，最大限度形成文化传播的合力，

构建起适应现代文化的传播体系，才能真正提

高中国文化的全球传播能力。

总之，十八大以来，从客观基础到主观心
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理，从意识形态到科学支撑，从文化传承到价值

引领，从苦练内功到外树形象，我国成功走出了

一条文化影响力的提升之路，中国共产党领导

文化建设的经验更加丰富，建成社会主义文化

强国的道路也将越走越宽广。
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